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Der Bayerische Heilbader-Verband e.V. wurde am 1. Mérz
1948 gegriindet und ist somit der &lteste Regionalverband
im deutschen Béderwesen. Er vereint aktuell 77 Heilbéder,
Kurorte und Kurbetriebe unter seinem Dach und vertritt
die Interessen seiner Mitglieder gegeniiber Parlamenten,
Ministerien, Kostentrdgern und sonstigen Institutionen in
Deutschland und auf européischer Ebene.

Ein wichtiges Ziel des Bayerischen Heilb&der-Verbandes e.V.
ist die Forderung der Gesundheit der Bevdlkerung durch

qualifizierte Kuren, Préventions- und Rehabilitationsmal3-
nahmen sowie durch gesundheitsbetonte Urlaubsprogram-
me. Seit seiner Griindung kiimmert er sich deshalb um das
entsprechende Marketing im In- und Ausland.

Der Verband engagiert sich auBerdem dafiir, dass die natiir-
lichen Heilmittel und traditionellen Naturheilverfahren Qua-
litétspfeiler des Gesundheitsangebotes in den bayerischen
Heilbddern und Kurorten bleiben.
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— Vorwort

Sehr geehrte Mitglieder,
liebe Freunde und Forderer der
bayerischen Heilbdader und Kurorte,

das Jahr 2020 brachte gewaltige Einschnitte in unser Leben. Die Covid-19-Pandemie
bedeutet eine grofBe Zasur - fiir unsere Gesellschaft, fir die bayerischen Heilbader und
Kurorte, fiir jeden einzelnen von uns und auch fiir mich persénlich.

Ich fange mit letzterem an. Am 31. August 2020 habe ich nach beinahe eineinhalb
Jahrzenten an der Verbandsspitze und einer erfolgreichen und intensiven Zeit auch
mit etwas Wehmut mitgeteilt, dass ich ab sofort mein Amt als Vorsitzender des Baye-
rischen Heilbdder-Verbandes ruhen lasse. Meine Berufung zum Staatsekretar im Baye-
rischen Staatsministerium fiir Wohnen, Bau und Verkehr und spéter zum Bayerischen

Staatsminister fiir Gesundheit und Pflege lieB keine Zeit mehr fiir das anspruchsvolle
und zeitintensive Ehrenamt als Vorsitzender des Bayerischen Heilbader-Verbandes.

Klaus Holetschek,

Bayerischer Staatsminister bulente Jahre als BHV-Vorsitzender zuriick. Gemeinsam mit meinen Kolleginnen und

Ich blicke auf abwechslungsreiche, angenehme, interessante und zuweilen auch tur-

fur Gesundheit und Pflege Kollegen aus den bayerischen Heilbddern und Kurorten, aus dem BHV-Vorstand und

Vorsitzender des Bayerischen unseren Verbandsgremien, hatte ich immer ein Ziel vor Augen: Unsere Heilbader und

Heilbader-Verbandes von 2006
bis 31. August 2020

Kurorte zu Kompetenzzentren fiir Gesundheit, zu starken Pfeilern der Gesundheitswirt-
schaft und zu attraktiven Zielen im Tourismus auszubauen. Die Bilanz kann sich sehen
lassen. Wir verzeichnen heute eine Brutto-Wertschdpfung von 4,9 Milliarden Euro, wir
stehen fiir 100.000 Arbeitsplétze im landlichen Raum. Wir sind innovativer Impulsgeber
fiir die Wissenschaft, starten anerkannte Forschungsprojekte und haben mit ,Gesun-
des Bayern” eine starke Marke entwickelt. Diese steht fir zertifizierte Gesundheitspro-
gramme und Leuchtturmprojekte in den Heilbddern und Kurorten. Immer mit an Bord
sind dabei die einzigartigen, ortsgebundenen Heilmittel, die uns auszeichnen.

Das Jahr 2020 begann erfreulich. Zusammen mit der CSU-Landtagsfraktion konnte er-
reicht werden, dass die Staatsregierung im Februar im Rahmen eines Modellprojektes
die Anbindung von Reha-Einrichtungen an die Telematik-Infrastruktur (TI) mit insge-
samt 500.000 Euro férdert. Sie soll den Einrichtungen Zugriff auf die elektronischen
Patientenakten (ePA) ermdglichen. Ein wichtiger Schritt fiir die Reha-Kliniken, von de-
nen es gerade in Heilbddern und Kurorten viele gibt. Sie waren bislang benachteiligt
und waren bei Férderprogrammen nicht antragsberechtigt. Mit diesem Modellprojekt
hatte sich das jetzt gedndert. Die zweite gute Nachricht zu Jahresbeginn betraf die
Digitalisierungsstrategie fiir bayerische Heilbdder und Kurorte. So férdert der Freistaat
seit Februar 2020 ein Projekt zur Entwicklung der bayerischen Kurorte und Heilbader
zu ,Smart Health Cities”, also zu ,intelligenten Gesundheitsstadten”, mit 68.000 Euro.
Die Entwicklung einer innovativen Digitalisierungsstrategie soll zundchst in einem Pi-
lotort bzw. Kurort erfolgen, danach sollen nach erfolgreicher Testphase weitere Orte
mit ins Boot geholt und das Angebot auf den gesamten Baderbereich ausgeweitet
werden.

Intensiv weiter verfolgt haben wir vor dem Lockdown die Kooperation mit Philipp Lahm.
Der Kapitan der deutschen Weltmeister-Nationalmannschaft von 2014 ist Hauptakteur

Foto: © Roland Schraut

einer grol3 angelegten Marketingkampagne. Der DFB-Ehrenspielfiihrer entwickelt mit




uns und seinem Expertenteam neuartige Gesundheitspro-
gramme selbst mit. Unter dem Hashtag #gesundkannjeder ist
Philipp Lahm der Botschafter der Marketingkampagne unter
dem Dach der Marke , GESUNDES BAYERN"- Unser Ziel ist es
nach wie vor, das Image der Heilbdder und Kurorte zu verjin-
gen und neue Zielgruppen zu gewinnen.

Vorangetrieben haben wir auch unsere wissenschaftlichen
Projekte, beispielsweise ,Wald und Gesundheit” oder den
,PFLEGEprevent”, der ein maBgeschneidertes Gesundheits-
programm fir Pflegekréfte zum Ziel hat. So etwas soll es kiinf-
tig auch fir die bayerischen Lehrerinnen und Lehrer geben.
Unter dem Titel ,Re-Source: Starkung gesundheitlicher Res-
sourcen bei Lehrkréften” entwickeln das Staatsbad Bad Bri-
ckenau und die Universitat Erlangen-Nirnberg ein Projekt zur
Gesundheitsférderung.

Dann kam Corona und legte das Leben in den Heilbadern und
Kurorten lahm. Die Pandemie bedeutet einen dramatischen
Einschnitt fur unsere Heilbéder und Kurorte. Ein monatelan-
ger - leider notwendiger - Lockdown, geschlossene Thermen,
Gesundheitseinrichtungen, Hotels, Gaststatten und Reha-
kliniken brachte die Heilb&dder und Kurorte in eine bedrohli-
che Lage. In einem Brandbrief baten wir die Staatsregierung,
die Gesundheits- und Pflegewirtschaft zur Bewaltigung der
Corona-Pandemie und ihrer Folgen nachhaltig zu unterstit-
zen. Gleichzeitig haben wir als BHV Ministerprésident Mar-
kus Soder in einem Schreiben die Zusammenarbeit bei der
Bewaltigung der Krise angeboten. Dazu haben unsere Orte
ausgezeichnete medizinische und wissenschaftliche Ressour-
cen. Eine Studie des WifOR-Instituts von November 2019
- in Auftrag gegeben von der Staatsregierung - bezeichnet
die Gesundheits- und Pflegewirtschaft als ,kiinftige Leitbran-
che” in Bayern. Rund 1,2 Millionen Erwerbstatige sorgten hier
2017 fur eine Brutto- Wertschépfung von 56 Milliarden Euro.
Das entspricht einem Anteil von 10,4 Prozent an der Gesamt-
wirtschaft. Ich bin auch heute noch davon iiberzeugt: Eine
nachhaltige Unterstlitzung dieser Branche ist in und nach der
Covid-19-Pandemie nétig. Denn diese Pandemie wird zu weit-
reichenden Transformationsprozessen fihren.

Die Bayerische Staatsregierung hatte schnell reagiert und ei-
nen Rettungsschirm fiir bayerische Reha-Kliniken gespannt.
Daflir waren wir sehr dankbar. Wie sehr Corona die Heilba-
der und Kurorte in Bedrangnis gebracht hat, und wie es nach
der Pandemie weiter geht, darauf wird mein Nachfolger Alois
Brundobler eingehen. Seit meinem Amtsantritt 2006 stand

er mir als mein Stellvertreter tatkréftig zur Seite. Ich bedanke
mich sehr herzlich bei ihm dafir, dass er kommissarisch mein
Amt Ubernommen hat. Lassen Sie mich auch zum Abschluss
allen danken, die mich in den vergangenen Jahren begleitet
und tatkraftig unterstltzt haben.

Unsere Erfolge wéren ohne die Mitgliedsorte und -betriebe
nicht moglich. Herzlichen Dank fiir lhre Mitarbeit! Ich bedanke
mich herzlich fir die tatkraftige Unterstiitzung der Bayerischen
Staatsregierung, bei Wirtschaftsminister Hubert Aiwanger und
bei meiner Vorgangerin im Gesundheitsministerium, Staatsmi-
nisterin Melanie Huml. Das gilt auch fiir die Amtschefinnen
des Bayerischen Wirtschaftsministeriums Dr. Sabine Jarothe
und Dr. Ulrike Wolf, Abteilungsleiter Rudolf Escheu, Referats-
leiter Dr. Peter Hauer und Bernd Wagner aus dem Wirtschafts-
ministerium sowie Dr. Robert Aures und Elisabeth Nordgauer-
Ellmaier aus dem Gesundheitsministerium.

GroBer Dank gebiihrt auch unserem Geschéftsfihrer Rudi
Weinberger, der Leiterin der Geschéftsstelle Manuela Bro-
dinger und meinen Kolleginnen und Kollegen im Vorstand.
Wertvolle Unterstlitzung leistet auch unser arztlicher Berater
Dr. Christian Alex, der uns auf Kongressen und Messen ausge-
zeichnet reprasentiert. Herzlichen Dank auch an Thomas Jahn
fur seine Arbeit als Vorsitzender des Marketing-Ausschusses
und an Ernst Stapfer als Vorsitzender der Preiskommission.
Fir die professionelle Zusammenarbeit bedanke ich mich bei
der Bayern Tourismus Marketing GmbH, insbesondere bei
Geschaftsfiihrerin Barbara Radomski und bei Astrid Weishaupl
sowie bei der PR Agentur Rosi Raab.

Mich erfillt dieses GruBwort mit Wehmut, aber auch mit Freu-
de und Stolz. Weil ich weiB, dass es nach der Pandemie mit
den Heilbddern und Kurorten wieder aufwérts gehen wird. Ich
kann lhnen versichern, dass ich als Bayerischer Gesundheits-
minister auch kiinftig den Heilbddern und Kurorten eng ver-
bunden sein werde. Ich wiinsche dem Bayerischen Heilbader-
Verband fiir die Zukunft alles Gute!

L 1l

Klaus Holetschek, MdL
Staatsminister, Vorsitzender




—— Vorwort

Sehr geehrte Mitglieder,
liebe Freunde und Forderer der
bayerischen Heilbdader und Kurorte,

meine Jahresbilanz 2020 beginne ich mit einem Gliickwunsch, der von Herzen kommt.
Ich gratuliere — auch im Namen des gesamten Vorstandes und unserer Geschéftsstelle
- Klaus Holetschek zu seiner Ernennung zum Bayerischen Staatsminister fiir Gesundheit
und Pflege. Mit ihm ist der richtige Mann am richtigen Platz. Der Bayerische Heilbader-
Verband verliert mit ihm zwar einen erfahrenen Gesundheitsexperten an der Spitze, da-
flr gewinnen wir aber einen Freund und Forderer am Kabinettstisch. Lieber Klaus, wir
bedanken uns fiir Deinen vehementen und beherzten Einsatz fir unsere Heilbdder und
Kurorte in den vergangenen Jahren. Durch Dich und mit Dir sind wir zu einem schlag-
kraftigen Verband herangewachsen. Unsere Heilbéder und Kurorte sind ein starker Pfei-
ler der Gesundheitswirtschaft, ein bedeutender Faktor im Tourismus und nicht zuletzt

Gesundheitskompetenzzentren, wie es sie sicher in keinem anderen Bundesland gibt.

Alois Brundobler,

Vorsitzender des Bayerischen cherlich die schwierigste Herausforderung fiir uns seit dem Zweiten Weltkrieg. Abzule-

Das Amt habe ich in schwierigen Zeiten Gbernommen. Die Covid-19-Pandemie ist si-

Heilbader-Verbandes sen ist das schon in der jéhrlichen Tourismusstatistik fir den Freistaat Bayern.
Im Jahr 2020 sind die Ubernachtungszahlen auch in den bayerischen Heilbidern und
Kurorten drastisch zurlickgegangen. 3,4 Millionen Ankiinfte bedeuteten ein Minus von
40,7 Prozent, 16,5 Millionen Ubernachtungen war ein Riickgang um 32,1 Prozent im
Vergleich zum Vorjahr.
Die Covid-19-Pandemie hat die bayerischen Heilbader und Kurorte schwer getroffen,
heftiger noch als die herkdmmlichen Kommunen. Schon durch den ersten Lockdown
hatten wir dramatische Verluste erlitten. Ich mochte lhnen die Zahlen noch einmal vor
Augen flhren: Nach einer Erhebung im November 2020 betrug der Ausfall des Kurbei-
trages bei unseren Mitgliedsorten bis dahin mindestens 10,4 Millionen Euro.
Die Arbeitsgemeinschaft der stidbayerischen Fremdenverkehrsgemeinden und Kur- und
Badeorte schatzt den Ausfall beim Kurbeitrag fir 2020 auf 13,6 Millionen Euro und den
Ausfall beim Fremdenverkehrsbeitrag auf 7,9 Millionen Euro. Das alles ist nur die Spitze
des Eisbergs. Wir Heilbader und Kurorte stehen vor einer weitaus dramatischeren Situ-
ation als andere Kommunen. Warum ist das so?

Wir befinden uns in einer Sondersituation: Heilbader und Kurorte leisten fir die Infra-
struktur der Orte und auch fiir die Regionen hohe Aufwendungen. Investitionen in den
Unterhalt von Gebéuden, die sonst niemand hat, z.B. Kurmittel- und Veranstaltungshau-
ser, Kurparks, Kurorchester, Thermen oder andere Anlagen. Diese Aufwendungen sind
laut Gemeindeordnung freiwillige Leistungen, fiir die besondere Bestimmungen gelten.
Diese machen es uns in Krisenzeiten fast unméglich, fir eine vom Gast geforderte Qua-
litat zu sorgen.

Unsere Heilbader und Kurorte befinden sich im landlichen Raum und oftmals auch in
strukturschwachen Gebieten. Einnahmen aus der Gewerbesteuer halten sich in Gren-
zen, deshalb sind die Orte auf Kur- und Fremdenverkehrsbeitréage angewiesen. Diese




Einnahmen gingen wahrend des Lockdowns praktisch auf
null zurlick. Ein Ausgleich des Bundes fiir die entgangenen
Gewerbesteuereinnahmen half uns wenig.

Zwei Lockdowns hatten zur Folge, dass das Minus in den
Kassen der Kommunen anwuchs. Das stellt nicht nur Gastro-
nomen und Hoteliers, sondern auch Heilbader und Kurorte
vor existenzielle Probleme und kaum Iésbare Schwierigkei-
ten bei der Aufrechterhaltung einer fir die ortliche Wirt-
schaft attraktiven Infrastruktur.

Was also tun? Fest steht: Ohne Hilfe kdnnen wir diese Be-
lastungen nicht meistern. Wir haben in den vergangenen
Monaten Brandbriefe an die Bayerische Staatsregierung
geschrieben. Denn zahlungsunféhige Heilbader und Kurorte
waren fir das Gesundheitswesen, fir den Tourismus und fir
den landlichen Raum verhangnisvoll. Wir brauchen schnel-
le Liquiditat und langfristig eine entsprechende Anpassung
der Schlisselzuweisung oder eine Erhdhung der Investiti-
onspauschale. Ausdriicklich bedankt haben wir uns fiir den
Bayerischen Rettungsschirm fiir die Rehakliniken. Er hat uns
sehr geholfen. Erfreulich: Bei den ambulanten Vorsorgeleis-
tungen waren wir erfolgreich! Seit Ende Juni 2021 sind sie
eine Pflichtleistung der Kassen. Es hat sich gelohnt, dass wir
jahrelang dicke Bretter gebohrt haben, die Politik hat nun
ein klares Signal gegeben. Nun muss sich zeigen, wie ernst
es gemeint war. Politik und Kassen konnen einesteils nicht
auf die positive Wirkung der ambulanten Kur hinweisen und
andernteils an den Kostenddmpfungsgesetzen der 1990er-
Jahre festhalten. Hier braucht es eine groBe Bereitschaft
aufeinander zuzugehen und ehrlich zu argumentieren. Wir
nehmen keine Schlupflécher mehr hin. Denn Vorsorge und
Rehabilitation sind gerade angesichts der weltweiten Pande-
mie wichtiger denn je.

Im September 2020 schrieben wir an Ministerprasident
Markus Séder und an Finanzminister Albert Fiiracker. Darin
forderten wir einen Sondertopf fiir Heilbdder und Kurorte,
um den Ausfall bei den Kur- und Fremdenverkehrsbeitrdgen
auszugleichen.

Wir werden bei den Themen Finanzhilfen nicht lockerlassen.

Wir fordern fiir die Zeit nach Corona:

e Ein Umdenken der Politik und insbesondere bei Krankenkas-
sen. Weg von der Reparaturmedizin — hin zur Pravention.

¢ Die Kassen mUssen Préventionsleistungen ohne Wenn und
Aber zahlen.

* Der burokratische Hirdenlauf zur Genehmigung einer Kur
muss der Vergangenheit angehdren.

* Die atypische Stellung der Heilbader und Kurortkommu-
nen muss anerkannt und durch staatliche Sonderleistungen
gestérkt werden. Mit einer Brutto-Wertschépfung von 4,9
Milliarden Euro und 100.000 Arbeitsplétzen im landlichen
Raum sind wir der Pfeiler in der Gesundheitswirtschaft und
im Gesundheitstourismus schlechthin.

* Investitionen der Heilbdder und Kurorte in die Infrastruktur
missen ab Préadikatisierung zu Pflichtleistungen werden, um
sie in den Bedarfszuweisungen beriicksichtigen zu kdnnen.

Hervorheben méchte ich die sehr gute Zusammenarbeit mit

dem Bayerischen Gesundheits- und Wirtschaftsministerium.

Sie ist gepragt von viel Verstandnis und Vertrauen. Dazu tra-

gen auch die Runden Tische bei, die regelméaBig stattfinden.

Wie geht es beim Bayerischen Heilbdder-Verband weiter?

* Die Heilbdder und Kurorte arbeiten intensiv an der Weiter-
entwicklung der Marke , GESUNDES BAYERN".

* Hier haben wir bereits wissenschaftlich evaluierte Leucht-
turmprojekte mit fundierten Gesundheitsprogrammen,
u.a. gegen Burnout, zur Erndhrung, Atemprogramme oder
Programme zum Work-Life-Balance, entwickelt.

* Wir arbeiten weiter an unserer Partnerschaft mit dem Eh-
renspielfihrer der Deutschen FuBballnationalmannschaft
Philipp Lahm.

e Wir entwickeln unser Projekt Wald und Gesundheit weiter.

e Wir setzen unsere Offensive fir einen allergikerfreundlichen
Urlaub mit unserem TUV-gepriiften Qualititssiegel fort.

Das alles kann uns trotz derzeit disterer Lage etwas zuver-
sichtlich stimmen. Ich schlieBe mich dem Dank von Klaus Ho-
letschek an alle unsere Partner, Mitglieder, an die Geschafts-
stelle, an meine Vorstandskolleginnen und -kollegen sowie
unsere Forderer an. Ohne Sie alle wéren wir nicht da, wo wir
heute stehen. Nur mit lhnen gemeinsam kénnen wir auch in
eine erfolgreiche Zukunft gehen. Ich bin mir sicher, dass es

nach Corona wieder aufwarts geht.

o Jpadst.

Alois Brundobler
Vorsitzender des Bayerischen Heilbadder-Verbandes




Mitglieder 2020

@ Allgiu/Bayerisch Schwaben

Kommunen: Fischen

Flssen

Bad Grénenbach
Bad Hindelang
Krumbach
Oberstaufen
Oberstdorf
Ottobeuren
Oy-Mittelberg
Pfronten
Scheidegg

Bad Worishofen

Betriebe: Heilbad Krumbad GmbH, Krumbach

@ Oberbayern

Bad Aibling

Bad Bayersoien

Bad Endorf

Bad Feilnbach
Garmisch-Partenkirchen
Bad Heilbrunn

Bad Kohlgrub

Prien am Chiemsee

Kommunen:

Bad Reichenhall / Bayerisch Gmain

Bad Tolz

Bad Wiessee

Chiemgau Thermen GmbH, Bad Endorf

Medical Park Bad Feilnbach Reithofpark
© Medical Park Bad Wiessee St. Hubertus
Adelholzener Alpenquellen GmbH,
. Siegsdorf

Rupertus Therme - Bayerisches Staatsbad

Bad Reichenhall Kur-GmbH

Heilstollen Berchtesgaden GmbH,

Berchtesgaden

@ Ostbayern

Bad Abbach
Bad Birnbach
Eging a.See

Betriebe:

Kommunen:

Bad Fissing

Bad Gégging

Bad Griesbach

Bad Kétzting
Bodenmais

Bad Neualbenreuth

Betriebe:

Ce

Asklepios Klinikum, Bad Abbach

Kaiser-Therme, Bad Abbach
Rottal Terme, Bad Birnbach

Therme 1 mit Saunahof, Bad Fussing

Europa Therme, Bad Fiissing

Johannesbad Fachklinik und Therme,

Bad Fissing

Waldburg-Zeil Kliniken - Klinik Niederbayern,

Bad Fussing

Limes-Therme, Bad Gdgging
Rémerbad Kliniken, Bad Gégging
Fachklinik St. Lukas, Bad Griesbach

Wohlfiihl-Therme, Bad Griesbach

Sibyllenbad, Neualbenreuth
Historisches Besucherbergwerk
Bodenmais BHS GmbH

Vereinigung der Selbststéndigen Physiotherapeuten

& Franken

Kommunen:

Bad Fiissing - Bad Griesbach — Bad Birnbach e.V.

Bad Alexandersbad
Bad Berneck
Bischofsgriin

Bad Bocklet

Bad Briickenau Stadt und Staatsbad
Bad Kissingen

Bad Kénigshofen
Bad Neustadt

Bad Rodach

Bad Staffelstein
Bad Steben

Treuchtlingen
WeiBenstadt

Betriebe:

Bad Windsheim

Lohengrin Therme, Bayreuth
Kurhaus, Bad Bocklet

Malteser Klinik von Weckbecker,
Bad Briickenau

Obermain Therme, Bad Staffelstein

Altmihltherme, Treuchtlingen

Franken-Therme, Bad Windsheim
Zweckverband Teufelshohle, Pottenstein
Bundesverband Osteopathie e.V. -

BVO, Bad Alexandersbad

Therme Bad Steben -

Bayerisches Staatsbad Bad Steben GmbH
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Preiskommission

Rechnungspdﬁer

Vorstandschaft

Vorsitzender:

Klaus Holetschek, Staatsminister, MdL, Memmingen
(bis August 2020)

Stellvertretender Vorsitzender

und ab August 2020 Vorsitzender

Alois Brundobler, Bad Fissing

Schatzmeister:

Peter Berek, Bad Alexandersbad

Beisitzer:

Sepp Barth, Bad Kotzting

Max Hillmeier, Bad Hindelang

Gabriella Squarra, Bad Reichenhall/Bayerisch Gmain
Peter HoB, Bad Wiessee

Thomas Beck, Bad Bocklet

Marketingausschuss
Vorsitzender:

Thomas Jahn, Bad Aibling
Stellvertretende Vorsitzende:

Sylvie Thormann, Bad Kissingen

Beisitzer:

Michael Feiler, Bad Neustadt

Dieter Weinzierl, Bad Griesbach

Jasmine Holfeld, Ammergauer Alpen GmbH
(bis November 2020)

Birgit Schrott, Fischen (bis August 2020)
Petra Nocker, Bad Warishofen (ab November 2020)

Dr. Brigitte Schlégl, Bad Reichenhall (ab November 2020)

Preiskommission
Vorsitzender:

Ernst A. Stapfer, Bad Fiissing
Stellvertretender Vorsitzender:
Ottmar Lang, Bad Steben
Beisitzer:

Hans-Josef Stich, Bad Staffelstein
Franz Bauer, Bad Gégging

Karl Zettl, Bad Gégging

Walter Battisti, Bad Reichenhall

Rechnungspriifer
Viktor Gréll, Bad Birnbach
Astrid Rundler, Bad Gdgging

Fotos: © Bayerischer Heilbader-Verband e.V.
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— Mitglieder

Das Leitbild des BHV

Der BHV steht mit seiner jahrzehntelangen Er-

Ehrenvorsitzender fahrung im Kur- und Baderwesen, traditionellen
: Heilmethoden und der Kompetenz in Gesund-

Walter Rundler Bad Kissingen heitsfragen fiir ZUVERLASSIGKEIT und GLAUB-

WURDIGKEIT. Gesundheit in den besten Han-

Ehrenmitglieder den: Die pradikatisierten Heilbader und Kurorte
: sowie die qualititsgepriiften Gesundheitsange-

Hans-Wolfgang Stadtler Herrieden bote spiegeln die VERTRAUENSWURDIGKEIT

Walter Grath Oberstaufen des Verbandes wider.

Herbert Fischhaber Bad Wiessee

Sepp Hofer GroBholzhausen

Inhaber der Ehrenmedaille

Walter Besler Ofterschwang
Detlev Janetzek Nirnberg
Dr. Herbert Pfisterer Bischofswiesen Bewahrung und Férderung der
Ernst Wittmann Bischofswiesen Gesundheitskompetenz der Kurorte;
Heinz Eqginger Malching Innovationstreiber im modernen
Prof. Dr. Dr. Dipl.-Phys. Gesundheitstourismus
Jirgen Kleinschmidt Miinchen
Werner Biichele Bad Worishofen

Glaubwiirdigkeit

Vertrauenswiirdigkeit
Zuverlassigkeit

Leitorganisation der bayerischen
Gesundheitswirtschaft
Benchmark im

deutschsprachigen Raum
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Sitzungstermine

Vorstandschaft Marketingausschuss
17.02.2020 29.01.2020

Vorstandssitzung in Bad Alexandersbad Ausschusssitzung in Miinchen
29.06.2020 12.05.2020

Vorstandssitzung virtuell Ausschusssitzung virtuell
27.07.2020 18.08.2020

Vorstandssitzung virtuell Ausschusssitzung virtuell
25.08.2020 23.09.2020

Interne Vorstandssitzung in Miinchen A sl el
26.10.2020 07.12.2020

Vorstandssitzung in Miinchen Auesdnesliaig Vil
10.12.2020 Preiskommission
Interne Vorstandssitzung virtuell Diverse telefonische und virtuelle Kontakte
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Digitalisierungsstrategie
fir bayerische Kurorte und Heilbader
Freistaat fordert Pilotprojekt ,Smart Health Cities” mit 68.000 Euro.

Der Freistaat fordert ein Projekt zur Entwicklung der bayeri-
schen Kurorte und Heilbader zu , Smart Health Cities”, also
zu ,intelligenten Gesundheitsstddten”, mit 68.000 Euro. Die
entsprechenden Mittel zur Entwicklung einer innovativen
Digitalisierungsstrategie werden zundchst in einem Pilotort
bzw. Kurort Gber den Nachtragshaushalt bereitgestellt. Da-
rauf aufsetzend kénnen dann nach erfolgreicher Testphase
weitere Orte mit ins Boot geholt werden bzw. das Angebot
auf den gesamten Baderbereich ausgeweitet werden.

Seit einiger Zeit verfolgen die Heilbader und Kurorte zusam-
men mit dem Bayerischen Heilbdder-Verband eine Digitali-
sierungsstrategie flir modernes Marketing und Kundenak-
quise, etwa mit einem Gesundheitsfinder im Rahmen der

Website, Apps fir mobile Endgerate oder ganz aktuell mit
einem sogenannten ChatBot, der u.a. der Heranfiihrung
und Akquise von Gasten und Patienten an die Orte gemal3
den Kernkompetenzen des jeweiligen Bades und den Be-
diirfnissen des Gastes dient.

Das neue Projekt ,Smart Health Cities” fligt sich in diese
Strategie ein und setzt nach erfolgtem Aufenthalt mit sei-
nen Digital Health Dienstleistungen bei der ,Nachbetreu-
ung” des Gastes im heimischen Ambiente an mit dem Ziel,
tber bedirfnisgerechte und passgenaue Dienstleistungen
wie zum Beispiel Telekonsultation, Coaching oder Monito-
ring die Kundenbindung an den Ort zu intensivieren und

Wiederholungsaufenthalte zu generieren.
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74. Bayerischer Heilbadertag
erstmals in virtueller Form

Der 74. Bayerische Heilbddertag fand aufgrund der Pande-
mie erstmals virtuell als Tagesveranstaltung statt. Die bei-
den Lockdowns und Beschrankungen durch Corona haben
fir die bayerischen Heilbader und Kurorte dramatische fi-
nanzielle Folgen. Vorsitzender Alois Brundobler berichtete,
dass alleine bei den Kur- und Fremdenverkehrsbeitragen
bisher ein Minus von mindestens 10,4 Millionen Euro be-
steht. Die Arbeitsgemeinschaft der siidbayerischen Frem-
denverkehrsgemeinden und Kur- und Badeorte schatzt den
Ausfall beim Kurbeitrag fiir 2020 auf 13,6 Millionen Euro
und den Ausfall beim Fremdenverkehrsbeitrag auf 7,9
Millionen Euro. Das alles ist aber nur die Spitze des Eis-
bergs. Die Heilbdder und Kurorte stehen vor einer weitaus
bedrohlicheren Situation als andere Kommunen. Mit einer
Brutto-Wertschopfung von 4,5 Milliarden Euro und 100.000
Arbeitsplatzen im landlichen Raum sind die Kurorte und
Heilbdder ein starker Pfeiler in der Gesundheitswirtschaft
und im Tourismus.

In der &ffentlichen Mitgliederversammlung wurden nach
den GruBworten die MarketingmaBnahmen in Zusammen-
arbeit mit der BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH,
sowie die Projekte ChatBot und Smart Health Cities vor-
gestellt. In der nichtoffentlichen Mitgliederversammlung
wurde unter anderem der Haushalt fir das laufende Jahr
2020 genehmigt und es erfolgte eine Nachbesetzung von
zwei Mitgliedern im Marketingausschuss.

Der kommissarische BHV-Vorsitzende Alois Brundobler und
BHV-Geschéftsfiihrer Rudolf Weinberger.
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Ziel des Projekts ist es, gemeinsam mit Lehrkréften in einem
partizipativen Ansatz Interventionen zur Gesundheitsfor-
derung auszuarbeiten und diese wissenschaftlich begleitet
im bayerischen Staatsbad Bad Briickenau umzusetzen. Das
Institut und Poliklinik fiir Arbeits-, Sozial- und Umweltmedi-
zin (IPASUM) der Friedrich-Alexander-Universitat Erlangen-
Nirnberg fiihrt das Projekt gemeinsam mit dem Staatsbad
Bad Briickenau durch. Die wissenschaftliche Begleitung liegt
in den Handen des IPASUM und die Durchfiihrung der In-
tervention auf Seiten der Leistungserbringer des Staatsbads.
Das Projekt wird im Rahmen des Férderprogramms zur Stei-
gerung der medizinischen Qualitat in bayerischen Kurorten
und Heilbddern (KuHeMo) aus Mitteln des Bayerischen
Staatsministeriums fiir Gesundheit und Pflege gefordert.

Runder Tisch und Befragung

Im Rahmen des partizipativen Ansatzes wurde zum Projekt-
start ein runder Tisch mit Schulleitungen, Personalrét*innen
und Lehrkréften umgesetzt, sodass die Inhalte von Beginn
an auf die relevanten Aspekte der Lehrergesundheit ausge-

Projekt Re-Source: Sta

Lehrkraften

Projektablauf und erst

Elisabeth Wischiftzia

Freedrich-Alexarsder-Universitit Erlangen

richtet werden konnten. Herausgearbeitet wurden die héu-
figsten berufsbedingten Beschwerden, die Griinde hierfiir
sowie die Winsche, wie darauf im Rahmen einer Interven-
tion zur Gesundheitsférderung eingegangen werden sollte.
Gepaart mit aktuellen Erkenntnissen aus Forschung und
Wissenschaft und den Ergebnissen vorliegender Studien
zur Lehrergesundheit wurde auf Basis dessen ein Fragebo-
gen entwickelt. So waren im Fragebogen Themen zu den
beruflichen Belastungen, der Arbeitsféhigkeit, der gesund-
heitlichen Situation, dem bisherigen gesundheitsbezoge-
nen Verhalten, der Auspragung gesundheitsbezogener
Ressourcen und den Bediirfnissen an ein Angebot zur Star-
kung gesundheitlicher Ressourcen integriert. AnschlieBend
wurden 515 Lehrkréafte in ganz Deutschland befragt.

Kick-Off-Veranstaltung

Eine Kick-Off-Veranstaltung mit Fachvortrégen flankier-
te im Oktober 2020 die Projektumsetzung. Einen kurzen
Einblick in das Staatsbad als Kleinod im Norden Bayerns
gab Andrea Schallenkammer, langjahrige Kurdirektorin
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des Staatsbads Bad Briickenau. Prof. Hans Drexler, Leiter
des IPASUM, gab spannende Einblicke zum Thema Ar-
beitsschutz und psychische Belastungen bei Lehrkraften.

Wertvolle Impulse und Anregungen zur Selbstreflexion
wurden durch den Vortrag zur Philosophie der psychischen
Gesundheit von Dr. Gerhard Hofweber, Leistungserbringer
im Staatsbad, gegeben. Elisabeth Wischlitzki, zu dieser Zeit
Leiterin des Projekts am IPASUM, stellte das Forschungs-
projekt sowie erste Ergebnisse der Fragebogenerhebung
unter Lehrkréften vor.

Vorschau

Nach der Datenanalyse werden die Leistungserbringer im
Staatsbad gebeten, ein umfassendes Angebotsprogramm,
genau abgestimmt auf die Bedarfe und Bediirfnisse der
Lehrkréfte, zusammenzustellen. Ab voraussichtlich August
2021 werden die ersten Angebote fiir Lehrkréfte in Bad
Brlickenau zur Verfigung stehen. Eine zweiarmige Stu-
die, welche die Interventionen begleitet, wird durch das
IPASUM konzipiert.

Jahrespressekonferenz
Tourismus

Der Bayerische Heilbader-Verband (BHV) geht mit so-
liden Zahlen und mit FuBballweltmeister Philipp Lahm
als starken Partner an seiner Seite in das neue Touris-
musjahr. Rund 5,7 Millionen Ankiinfte bedeuteten 2019
ein Plus von 0,7 Prozent, rund 24,3 Millionen Ubernach-
tungen eine Zunahme um 0,2 Prozent. Die Kooperation
mit Philipp Lahm als Kapitan der deutschen Weltmeister-
Nationalmannschaft und Unternehmer besteht aus einer
groB angelegten Marketingkampagne und neu entwi-
ckelten Gesundheitsprogrammen.

Unter dem Hashtag #gesundkannjeder wird Lahm der
Botschafter der Marketingkampagne unter dem Dach
der Marke ,Gesundes Bayern”. Gemeinsam mit dem
BHV, der Bayern Tourismus Marketing GmbH und sei-
nem Expertenteam wird Lahm exklusive und maBge-
schneiderte Gesundheitsangebote fiir die bayerischen
Heilbdder und Kurorte mitentwickeln.

Von links: Wirtschaftsminister Hubert Aiwanger, die Geschéftsfihrerin
der Bayern Tourismus Marketing GmbH Barbara Radomski, DEHOGA-
Présidentin Angela Inselkammer und der BHV-Vorsitzende Klaus Ho-
letschek.
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m Forderprojekt des Bayerischen Wirtschaftsministeri-

ums ,Das Potential des Waldes als ortsgebundenes Heil-

verfahren in den Bayerischen Kurorten - Leitfaden der
strukturellen Voraussetzungen” wurden in 2020 die néchs-
ten Projektschritte umgesetzt: Am Jahresbeginn lud das
Wirtschaftsministerium mit den durchfihrenden Projekt-
wissenschaftler/innen der Ludwig-Maximilians-Universitat
Minchen alle 15 bayerischen Pilotorte zum zweiten Treffen
ins Ministerium ein, um (ber den weiteren Projektverlauf
zu informieren. Nachfolgend werteten die Projektwissen-
schaftlerinnen die Abfrage zu den mdglichen Waldarea-
len aus den teilnehmenden 15 Kurorten und Heilbddern
aus und flhrten in allen Pilotorten den ersten Ortstermin
durch, um die vorgeschlagenen Waldareale zu bewerten.
Die Eignung der besichtigten Waldfléchen als potenzieller
Kur- oder Heilwald basiert auf den neu entwickelten Kri-
terien flr Kur- und Heilwélder in den bayerischen Kuror-
ten und Heilbadern. Erganzend trafen ab Mitte des Jahres

bei den Projektwissenschaftlerinnen die ersten Abschluss-
arbeiten aus der projektinternen Weiterbildung ,Wald-
Gesundheitstrainer:in” (2019) ein. SchlieBlich wurde auf-
grund der Corona-bedingten Projektverzégerungen eine
Projektverlangerung um sechs Monate bis 31. Dezember
2021 am Ende des Jahres genehmigt.

Vorschau auf 2021

Einige Orte haben mit ihren ausgebildeten Wald-Gesund-
heitstrainern fir den Sommer 2021 Angebote entwickelt.
Ausgewahlte Waldareale werden im Lauf des Jahres als Kur-
und/oder Heilwélder zertifiziert werden. Die Weiterbildung
zum Waldtherapeuten ist vorbereitet. Jeder Pilotort kann
eine/n Teilnehmer/innen zur Weiterbildung entsenden. Pi-
lotorte, die einen Heilwald ausweisen werden, kdnnen zwei
Teilnehmerlnnen entsenden. Zum Projektende wird der Kri-
terienkatalog fur Kur-'und Heilwalder als Handlungsfaden

fur weitere interessierte Kurorte vorliegen.
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Weiterbildung des

Um die Gesundheit von Korper, Geist und Seele
ganzheitlich zu férdern, wird die ambulante Kur in
Bayern durch verhaltenspraventive MaBBnahmen der
Gesundheitsforderung unterstitzt. Die Gesundheits-
forderung ist zu einem selbstverstandlichen Element
der ambulanten Kur in Bayern geworden. Das Glite-
siegel fur die ,Vorbildliche Gesundheitsférderung am
Kurort” kann im Rahmen einer mehrtdgigen Weiter-
bildung erworben werden und ist bereits an rund 45
bayerische Kureinrichtungen und Institutionen verlie-
hen worden. Es ist das anerkannte Garantiezeichen
fir hochstmogliche Qualitat in der ambulanten Kur in
Bayern und steht fir bewéhrte, erfolgreiche Konzep-
te der Prvention und Gesundheitsférderung in den
bayerischen Heilbddern und Kurorten.

Es ist zentraler Bestandteil innovativer, indikations-
bezogener Kurkonzepte fiir gesetzlich Versicherte
und den Privatgast und gilt als Voraussetzung fiir die
vollstandige Abrechnung der gesundheitsférdernden
Seminare im Rahmen der ambulanten Kur mit den
gesetzlichen Krankenkassen.

Zum Gutesiegel gehdren ebenfalls hochqualifizier-
te, kontrollierte Selbstzahlerangebote im Bereich
der Pravention, der Gesundheitsférderung und der
Gesundheitspauschalen  sowie ein qualifiziertes,
kompetentes Seminarangebot in den Bereichen Ent-
spannung, Bewegung, Raucherentwéhnung sowie
Erndhrungsberatung.

Die Qualitat der Leistungen im Rahmen des Gutesie-
gels wird regelmaBig tberpriift und kontrolliert. Die-
ses gesundheitsférdernde Angebot im Rahmen der
ambulanten Kur ist in diesem Umfang, dieser Kom-
petenz und Qualitat nur in Bayern zu finden und allen
Kurgasten deutschlandweit zuganglich.
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# weltmedizin des Helmholtz Zentrum Miinchen, gehdrt dem
*medizinischen Beirat des ,Fiir Allergiker qualititsgepriiften
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Fir Allergiker Qualitatsgeprifter Kurort

Tourismusneustart allergikerfreundlicher Orte
begleitet von Spitzenforschung

Kurorte und Heilbader in Bayern profitieren als ,Fiir Allergi-
ker qualitatsgepriifter Kurort” auch in Corona-Zeiten von ei-
ner direkten Anbindung an die Spitzenforschung und an die

- Universitatsmedizin: Deutschlands bekannteste Umweltmedi-

¥
LW

L -,.r;ﬁzinerin, Prof. Claudia Traidl-Hoffmann, Direktorin, Ordinaria

und Lehrstuhl am Institut fir Umweltmedizin der Technischen

. Universitdt Miinchen und Direktorin des Instituts fir Um-

':?R’L-j'rort" an. Gaste, Betriebe und Kurorte kdnnen sicher sein,

Verschiedene Formen der
Zusammenarbeit wurden
beim BHV-Besuch am Unikli-
nikum Augsburg mit Prof.
Claudia Traidl-Hoffmann
(re.) vereinbart.

dass die zertifizierten Hygiene-MaBnahmen, mit deren Ein-
haltung sie jetzt werben, den neuesten wissenschaftlichen
Kenntnissen entsprechen. Zu Beginn der Corona-Krise im
Marz wurden bei einem Besuch der Hochschulambulanz fir
Umweltmedizin des Uniklinikums Augsburg, die Prof. Traidl-
Hoffmann als Direktorin ebenfalls leitet, weitere Schritte ei-
ner Zusammenarbeit besprochen. Die Delegation des BHV
zeigte sich beeindruckt von der aktuellen Spitzenforschung,
in die Prof. Traidl-Hoffmann zu verschiedenen Themen der
Allergologie und Umweltmedizin involviert ist.
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Erfolgreiche Uberpriifungsaudits in

vier allergikerfreundlichen
bayerischen Kurorten

Rund ein Drittel der Bevolkerung ist aktuell von einer oder
mehreren Allergien betroffen. Wissenschaftler gehen da-
von aus, dass die Zahl der Allergiker in den kommenden
Jahren weiter steigen wird. Statistisch gesehen gibt es be-
reits heute in jeder Familie mindestens einen Betroffenen.
Somit zdhlen allergische Erkrankungen zu den groB3en Her-

ausforderungen unserer Zeit - auch im Tourismus.

Allergieraten in Deutschland haben sich seit
1990 nahezu verdoppelt

Quelle: Journal of Health Monitoring - 2017 2(1), Robert-Koch-Institut

... der Erwachsenen in Deutschland geben
an, unter einer Allergie (auBer Asthma) zu
leiden

Quelle: Journal of Health Monitoring - 2017 2(1), Robert-Koch-Institut

{1 30-64 : .. der oberen Bildungsgruppe sind am
| jahrige . haufigsten betroffen
 Quelle: Journal of Health Monitoring - 2017 2(1), Robert-Koch-Institut

... der Kinder und Jugendlichen bis 17
Jahre haben arztlich diagnostizierten Heu-
schnupfen

Quelle: KiGGS Welle 2 2014 - 2017 Robert-Koch-Institut

10%

Die bayerischen Heilbadder und Kurorte gehéren zu den
beliebtesten Urlaubszielen und missen sich deshalb dieser
Herausforderung stellen.

Far
ALLERGIKER

S

qualltatsgepruft

In vier fur Allergiker qualitdtsgepriften bayerischen
Kurorten standen im Jahr 2020 die ersten Uberprii-
fungsaudits an und wurden erfolgreich abgeschlossen.
Dem bayernweit giiltigen, medizinisch gesicherten
BHV-Standard entsprechend wahlte zunéchst unser
Kooperationspartner TUV Rheinland stichprobenartig
einige Betriebe zur Begehung aus. Weitere Stichpro-
ben nahmen die &rtlichen Tourismusverwaltungen von
Bad Staffelstein, Bad Aibling, Bad Fissing und zuletzt
Bad Hindelang vor.

Die jeweils drei Jahre glltige Zertifizierung als ,Fur
Allergiker qualitatsgepriifter Kurort” ist ein Qualitats-
versprechen an die zahlreichen Gaste mit Allergien.
Sie erhalten ein entlang der gesamten touristischen
Servicekette nach medizinischen Kriterien gepriftes
und zertifiziertes Angebot. Mit dem Verfahren der

jahrlichen stichprobenartigen Uberpriifung entspricht

das BHV-Siegel international gliltigen Anforderungen.
Dies gibt nicht nur Gasten Sicherheit, sondern auch
den Betrieben im Umgang mit Gasten, die bestimmte
Allergene meiden mussen.




Finanzen

EINNAHMEN Ansatz 2020 Ergebnis 2020
Mitgliedsbeitrdge Kommunen 394.000 € 396.020,00 €
Mitgliedsbeitrége Betriebe 18.300 € 19.925,00 €
Teilnahmegeblhren 0€ 0,00 €
Zinsertrage 0€ 0,00 €
Studie dwif - Zuwendung 11.050 € 11.050,00 €
Abrechnung Bavaria-Studie 0€ 12.892,69 €
KI-ChatBot — Zuwendung 0€ 54.974,80 €
Smart Health Cities - Zuwendung 68.000 € 0,00 €
sonstige Einnahmen 500 € 659,99 €
Entnahme Ricklage 150.300 € 59.294,53 €
suvve | 6a2150€l  554817.01€]
AUSGABEN Ansatz 2020 Ergebnis 2020
Léhne/Aufwandsentschadigungen 75.000 € 70.119,24 €
Finanzamt 500 € 647,83 €
Abgaben Krankenkassen/Knappschaft/BG 5.700 € 5.376,96 €
Raumkosten 1.800 € 1.785,00 €
Portokosten 3.500 € 1.189,46 €
Internet, Hosting, Telefon 3.700 € 3.304,77 €
Blrobedarf 3.000 € 2.388,66 €
Bankgebtihren 300 € 213,11 €
Fahrzeugkosten 3.500 € 2.430,46 €
Reisekosten 5.500 € 3.958,86 €

10250000€] ____9141435¢

Fotos: www.gesundes-bayern.de - Gert Krautbauer
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AUSGABEN
Versicherungen und Vereinsbeitrage
Beitrag DTV

Représentations- und Bewirtungskosten

Steuer- und Rechtsberatung, Buchfiihrung
Coaching Markenprozess
Allergikerfreundliche Kommune
Medizinische Zuweiser

Betriebliches Gesundheitsmanagement
KI-Chat Bot

Ansatz 2020 Ergebnis 2020
9.500 € 9.566,90 €
7.000 € 6.956,25 €
1.000 € 274,40 €
7.500 € 8.515,80 €

0€ 0,00 €
9.500 € 8.264,50 €
5.500 € 776,00 €
2.500 € 0,00 €
35.000 € 74.460,00 €

Zwischensumme2 | 77.500.00 € 108.813.85 €

AUSGABEN

Smart Health City

dwif-Studie

Kooperation Philipp Lahm
Frithjahrstagung/Friihjahrsseminar
Bayerischer Heilbadertag

Sonst. Sitzungen/Versammlungen
Offentlichkeitsarbeit allgemein
politische Arbeit HS-Biiro Berlin
PR-Kosten

Ansatz 2020 Ergebnis 2020
108.000 € 8.120,00 €
13.000 € 13.190,00 €
259.550 € 257.300,00 €
2.100 € 2.080,00 €
18.000 € 22.351,04 €
1.000 € 0,00 €
20.000 € 13.149,09 €
15.000 € 14.122,68 €
25.500 € 24.276,00 €

Zwischensumme 3 462.150,00 € 354.588,81 €

Gesamt

Ansatz
Einnahmen 2020 491.850 €
Ausgaben 2020 642.150 €
Ausgleich Riicklagen - 150.300 €

Ergebnis Differenz
495.522,48 € +3.672,48 €
554.817,01 € -87.332,99 €
-59.294,53 € -91.005,47 €

Stand Riicklagen/Vermégen 715.327,61 €

A
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Rechnungspriifung fir das Haushaltsjahr 2020

Die von der Mitgliederversammlung bestellten Rechnungspriifer Astrid Rundler aus Bad Gégging und Viktor Gréll aus Bad
Birnbach haben am 19. August 2021 in Bad Fiissing die Jahresrechnung fiir das Haushaltsjahr 2020 gepriift. Die vollstandigen
Prifungsunterlagen wurden durch Schatzmeister Peter Berek bereitgestellt und im Bedarfsfall erlautert.

I. Priifungsunterlagen

Haushaltsplan 2020

Jahresabschluss zum 31.12.2020 der Steuerkanzlei Krisch & Popp, Haimhausen-Bad Alexandersbad
Summen- und Saldenliste, Journal und Konten

Bankausziige aller Konten 2020

Buchungsbelege 2020

ok wbdh -

I Soll-/Ist-Vergleich zwischen Haushaltsplan und Rechnungsergebnis
Die Gegenlberstellung der Ansétze des Haushaltes 2020 mit der Einnahmen-Ausgaben-Rechnung 2020

fihrt zu folgendem Rechnungsergebnis:

Haushaltsansatz Rechnungsergebnis
Einnahmen 491.850 € 495.522,48 €
Ausgaben 642.150 € 554.817,01 €
Riicklagenentnahme 150.300 € 59.294,53 €

Die Unterlagen sind alle digital aufbereitet und eingepflegt. Der daraus resultierende digitale Abgleich sorgt fiir Sicherheit
und hohe Transparenz. Die analogen Belege wurden, da ausnahmslos digital hinterlegt, erstmals nicht zur Priifung benétigt.

1. Feststellungen zu den Einnahme-Positionen
Die Einnahmen haben sich wie geplant entwickelt. Lobenswert ist die regelmaBig piinktliche Beitragszahlung aller Mitglieder.
Das Projekt ChatBot wurde im Zuge Corona vom Wirtschaftsministerium mit knapp 55.000 Euro ungeplant geférdert. Dagegen
sind die fiir Smart Health City vorgesehenen Zuwendungen in Hohe von 68.000 Euro noch nicht erfolgt.

2. Feststellungen zu den Ausgabe-Positionen
Die tatséchlichen Ausgaben liegen deutlich unter den geplanten Ansatzen. Die Kooperation mit Philipp Lahm wurde wie
vorgesehen durchgefihrt. Eine Sozialversicherungspriifung konnte ohne Beanstandung abgeschlossen werden. Der letzte
Honorarvertrag wurde zwischenzeitlich auf eine geringfligige Beschéftigung umgestellt.
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lll. Riicklagen - Vermégensstand

Das Vermdgen des Bayerischen Heilbdder-Verbandes e.V. zum 31. Dezember 2020 wurde im Jahresabschluss mit insgesamt
2020 2019 2018 2017 2016 2015 2014

715.327,61 € 774.622,14 € 621.586,55€  531.367,94 € 374.842,84€  261.99839€  239.916,41 €

festgestellt.

Der Vermdgensstand hat sich gegeniiber dem Vorjahr um 59.294,53 € verringert.

Die Hohe der Riicklage wird zwar im Haushaltsjahr 2021 weiter abschmelzen, wenn verschiedene vorgesehene MaBBnahmen

zur Umsetzung kommen. Die vorhandenen liquiden Mittel von rund 616.000 Euro erscheinen dennoch hoch und kénnten

fur zusatzliche Aktivitaten oder MaBnahmen eingesetzt werden.

IV. Haushalts-, Kassen-, Buch- und Belegfiihrung

Der Abgleich der im Rahmen der Rechnungspriifung vorgelegten Buchfiihrungsunterlagen mit den Belegen ergab eine
ohne Beanstandung gebliebene Deckungsgleichheit.

Die Buchflihrungsunterlagen entsprechen in jeder Hinsicht einer einwandfreien Aufzeichnungspflicht. Alle Unterlagen sind
ordentlich geflhrt, die Belege sind geordnet und archiviert. Die Ergebnisse der Jahresrechnung 2020 wurden hinsichtlich

aller Haushaltsstellen mit den Einnahmen und Ausgaben stichprobenweise tiberpriift. Abweichungen ergaben sich nicht.

V. Ergebnis der Rechnungspriifung

Die Priifer bescheinigen dem Schatzmeister des Verbandes, Peter Berek, dass alle von ihnen gepriften Geschaftsvorfélle
ordnungsgemaB und zeitnah belegt, verbucht, ausreichend erldutert und sachlich zugeordnet abgelegt waren. Buchfiih-
rung und Belege entsprechen den Ausfiihrungen der beauftragten Steuerkanzlei Krisch & Popp. Die Grundsétze ordnungs-

gemaéBer Buchfiihrung sind beachtet und nachgewiesen.

Bad Fissing, 19. August 2021

A

Astrid Rundler Viktor Groll
Bad Gdgging Bad Birnbach
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Marketingbudget 2020 - Ausgaben

MaBnahmen Kosten insgesamt Landesmittel Co-Finanzierung

Zielgruppe: Endkunden

Messe CMT, Stuttgart 17.968,29 € 8.765,29 € 9.203,00 €
Messe "ITB", Berlin und "f.re.e" Minchen 14.472,35 € 14.472,35 €
Messe LEIF, Minchen 975,00 € 975,00 €
Angebotsbroschiiren 2020 35.076,05 € 7.146,34 € 27.929,71 €
Gesundes Bayern Magazin 66.374,45 € 30.923,45 € 35.451,00 €
Advertorial Camping in Bayern 2.500,00 € 2.500,00 €
Advertorial Bayern Magazin Herbst 6.490,00 € 6.490,00 €
Beihefter Resilienz 42.411,09 € 31.750,84 € 10.660,25 €
Kampagne Allergikerfreundliche Kurorte 23.042,50 € 13.469,60 € 9.572,90 €
Online Hosting - Infomax, United Domains 239.368,78 € 239.368,78 €
SEA, Add Kampagne 52.161,52 € 52.161,52 €
Newsletter B2C 11,46 € -2.160,54 € 2.172,00 €
Startseitenteaser -6.572,00 € 6.572,00 €
Resilienz: Native Online 23.250,00 € 11.311,50 € 11.938,50 €
Katalogversand/-handling 11.076,92 € 9.640,32 € 1.436,60 €
Marke/Markenweiterentwicklung 7.480,33 € 7.480,33 €
Textproduktion 54.420,00 € 54.420,00 €
Bilderproduktion 18.921,18 € 18.921,18 €
Kooperationskosten 160.387,50 € 87.887,50 € 72.500,00 €
Basispartner -8.189,00 € 8.189,00 €
Premiumpartner -43.960,00 € 43.960,00 €
Marketingleistung 62.009,56 € 62.009,56 €

Zwischensumme (1) 838.396,98 € 598.812,02 €| 239.584,96 €
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Medienarbeit

MaBnahmen Kosten insgesamt Landesmittel Co-Finanzierung

Presse und Social Media 92.234,36 € 92.234,36 €

Reisekosten 250,15 € 250,15 €
Sonstiges 4.654,23 € 4.654,23 €
Zwischensumme (4) 4.904,38 € 4.904,38 € m

Ausgaben insgesamt 935.535,72 € 695.950,76 € | 239.584,96 €

Marketingbudget 2020 - Einnahmen

Einnahmen Betrag
Basisfinanzierung Gesundheitstourismus StMWI 612.000,00 €
Zusatzmittel Philipp Lahm 2020 360.000,00 €
Ubertrag aus 2019 152.300,00 €
Einnahmen BHV-Mitglieder 239.584,96 €

Ubertrag insgesamt nach 2021 403.343,00 €
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Info-Veranstaltung und konkrete Mallnahmen 2020

issenstransfer in Bad Aibling: Zahlreiche

Partnerorte von #gesundkannjeder nahmen

am 30. Januar 2020 am #gesundkannjeder-
Auftaktworkshop in Bad Aibling teil. Die Experten des
21. Raums, Agentur von Philipp Lahm, informierten de-
tailliert Gber Inhalt und Bausteine des Gesundheitspro-
gramms, das ab Sommer 2020 hatte buchbar sein sollen.
Gemeinsam mit Barbara Radomski, Geschaftsfihrerin
der BayTM, klarten die Teilnehmer autkommende Fra-
gen. Gerade die unterschiedlichen Voraussetzungen in
den Orten hinsichtlich Infrastruktur oder Personal sorg-
ten fur Diskussionen. So reifte die Idee eines Probewo-
chenendes, an dem die Partner das Programm physisch
erleben sollen kdnnen, auch ein Gastgeber fand sich
schnell: Bad Kotzting. Insgesamt sieben Partner teste-
ten dort an einem Wochenende im September die Pro-
grammpunkte zu Bewegung, Erndhrung und mentaler
Stérke in Theorie und Praxis, angeleitet von der #ge-
sundkannjeder-Expertin Stephanie Nann, Okotropholo-

gin. Das Ziel des Probelaufs: Ein perfektes Angebot fir
den Gast zu schaffen.

Die geplante Buchbarkeit von #gesundkannjeder riickte
genauso wie alle weiteren MaBBnahmen zum Programm
in das , Corona-Nirwana”. Was allerdings umgesetzt wur-
de, waren zwei Verdffentlichungen im Bayern Magazin
im Friihling und Herbst, jeweils ohne Partnerbeteiligung:

* Bayern Magazin Frihjahr-Sommer
 Bayern Magazin Herbst-Winter

AuBerdem konzipierte das Team von GESUNDES BAY-
ERN eine Microsite fir #gesundkannjeder auf der kom-
plett neu relaunchte Homepage der Qualitatsmarke:
Gesundheitsprogramm nach Philipp Lahm

Auch ein #gkj-Experten-Talk auf Instagram wurde vom
GESUNDES BAYERN-Team in Zusammenarbeit mit Phil-
ipp Lahm, dem 21. Raum sowie Leistungstrdgern aus den
Orten konzipiert und umgesetzt.
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Bayern Magazin Friihjahr-Sommer

Auflage: 750.000 Stiick inkl. digitale Verldngerung auf Away ® Erscheinungstermin Mérz 2020
Vertrieb

e DACH in Uberregionalen Tageszeitungen & Magazinen

e Kanile der BayTM

Bayern Magazin Herbhst-Winter

Auflage: 650.000 Stiick ® Erscheinungstermin September 2020
Vertrieb

e DACH in Gberregionalen Tageszeitungen & Magazinen

e Kanéle der BayTM

Workshops

* Entwicklung des Modul 1: , einfachgesundstarten” in Zusammenarbeit mit Philipp-Lahm-Experten und dem 21.Raum
* Organisation und Durchfiihrung eines Info-Auftaktworkshops fiir alle #gesundkannjeder-Partner
e Organisation und Durchfiihrung eines zweitadgigen Probewochenendes fir Partner und Leistungstrager:
alle Programmbausteine physisch erlebbar (7 Partner)
* Digitaler Workshop fiir alle Partner: Intensivierung der Information aus dem Probewochenende

Marketing und Kommunikation

* Konzeption und Umsetzung #gesundkannjeder-Microsite
*  Konzeption und Umsetzung #gesundkannjeder-Experten-Talk fiir
Instagram mit Leistungstragern aus den Orten und Philipp Lahm
*  Postings durch Philipp Lahm zum Thema #gesundkannjeder in seinen Social Media Kanalen

e Produktion von Aufsteller und Postkarten

ﬂ Riickblick 2020 E
BAYE R N l #g:::r\dkanrl\j::der ~ Marketing und Kommunikation

TRADITIONELL ANDERS

= Konzeption und Umsetzung #gesundkannjeder-
Microsite

= Konzeption und Umsetzung #gkj-Experten-Talk fir
Instagram mit Leistungstragern aus den Orten und
Philipp Lahm

= RegelmdRige Postings durch Philipp Lahm zum
Thema #gkj in seinen Social Media Kanélen

= Produktion von Aufsteller und Postkarten
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Angehotshroschiiren 2020
Auflage: 160.000 Stlck

40.000 pro Themenschwerpunkt
Erscheinungstermin Januar 2020
Vertrieb

* Mobil rheuma liga

e Leserkreis Daheim

e Frau im Leben

* Plus Magazin

* Messen

* Online Prospektversand

GESUNDES BAYERN
Magazin

Auflage: 250.000 Stiick
Erscheinungstermin Oktober 2020
32-seitiger Beileger
Vertrieb
* Dr. von Hirschhausen
Stern Gesund Leben
e Stiiddeutsche Zeitung
* Good Health
* Online Prospektversand

1. Printmafinahmen / Eigenprodukte / Mediakooperation

Resilienz Beihefter

Auflage: 250.000 Stiick
Erscheinungstermin Herbst 2020
Vertrieb

* EMOTION

* EMOTION Slow

e EMOTION Working Women

Auszeiten Magazin

Auflage: 100.000 Stiick
Erscheinungstermin Marz 2020
Vertrieb

* Mindstyle - Magazine

* Messen

e Veranstaltungen

* Auslagen
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Basishroschiire 2020

Auflage: 300.000 Stick
Erscheinungstermin Januar 2020
Vertrieb

* Messen

* Online Prospektversand

Kampagne
Allergikerfreundliche
Kurorte

Auflage: 125.000 Stlck + online
Erscheinungstermin
1. und. 2. Quartal 2020
Vertrieb
¢ Online:

zielgruppenspezifische Medien
e Offline:

haut & allergie

Allergikus

Allergie konkret

Advertorials und Anzeigen

Freizeit in Bayern

Auflage: 50.000 Stlick
Erscheinungstermin Marz 2020
Vertrieb

* | esezirkel

e CMT Stuttgart

o T T
Heilbdderland Bayern

Camping in Bayern

Auflage: 100.000 Stuck
Erscheinungstermin Feb. / Marz 2020
Vertrieb: online
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2. Online

Newsletter mit Partnerbeteiligung

e Gesundheit im Urlaub fiir mehr Energie im Alltag
e GESUNDES BAYERN fir DAHOAM

e Urlaub mit Wohlftihlfaktor

Website
o Offentliche Ausschreibung begleitet
durch BayTM Digitalstrategie
* Kompletter Relaunch
* Neue Seitenstruktur
* Neuer Look & Feel

* Neue Inhalte

Gesundheitsfinder

o Offentliche Ausschreibung begleitet
durch BayTM Digitalstrategie

* Graphenbasierte Datenbank mit neuer Datenstruktur
und Eingabemaske

* Komplette Uberarbeitung aller Inhalte

e Vereinheitlichung Ortsportraits und

Imagetexte zertifizierter Angebote

GESUNDES BAYERN fiir DAHOAM
e Aufbau einer Microsite wahrend 1. Lock-Down
* GESUNDES BAYERN Experten
* geben Tipps fiir Zuhause
® bieten nach Lock-Down einen Reiseanlass durch die
Erlebbarkeit
® geben der Marke ein Gesicht

Online-Advertorial / Resilienz
Auflage 19:000 Views

Vertrieb: brigitte.de, geo.de, stern.de
Erscheinungstermin 18.09.2020 - 25.10.2020

O
GEO & ()

Anzeige

GESUNDES BAYERN
Kraftorte: Hier tanken
wir neue Energie

Warum es so wichtig ist, sich hin
und wieder eine Auszeit zu génnen,
und wo es am besten gelingt,
Kdrper und Seele wieder ins
Gleichgewicht zu bringen. Hier
unsere Tipps

© gesundes-bayern.de - Gert Krautbauer

Wir leben in einer Zeit, in der sich die
Welt um uns herum immer schneller
zu drehen scheint. Stdndig haben wir
das Gefihl, nicht mehr mithalten zu
kénnen und selbst irgendwo auf der
Strecke zu bleiben.

Resilienz ist das Wort, das wir in
diesermn Zusammenhang dann immaer
wieder héren und lesen - es geht um
die Starkung der physischen und
psychischen Widerstandskraft. Aber
was heit das eigentlich genau?

Wie starkt man seine
Widerstandskraft, seine Resilienz?
MNeben der Erkenntnis, dass es einem
hier und da vielleicht an Resilienz fehlr,
sind es vor allem allcagliche Dinge, dle
eine grole Rolle spielen und viel
bewirken kénnen. Wie heillt s s0
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3. Messen/Veranstaltungen

Reisemesse ,,CMT* in Stuttgart
11. bis 19. Januar 2020

—

g AT
£ a8
Dogien ¥ g
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I >

Freizeitmesse f.r.e.e in Miinchen
19. bis 23. Februar 2020
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Touristische Pressearbeit
BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH

Veroffentlichungen: 92 Reichweite: 24,5 Mio. Anzeigenaquivalenz: 3,5 Mio. Euro

Pressemitteilungen

Mérz: Immunsystem stérken, Tipps fir Zuhause
Mai: e GESUNDES BAYERN fiir DAHOAM:
Experten der bayerischen Heilb&dder geben Gesundheitstipps fiir Zuhause / neuer Instagram-Kanal
e GESUNDES BAYERN fiir DAHOAM: Schlafen wie ein Kénig
e Kneippen im eigenen Badezimmer: Der Frischekick fiir's Inmunsystem
Juni: Aufatmen in Bayerns Heilbddern
Oktober:  Wie man sein Immunsystem fiir den Winter starkt
November: e Die Schrothkur: Hilft in den Wechseljahren und dem Immunsystem
e Nattirliches Anti-Aging in Bayern

Sonstiges

Redaktionstour
* Digitale Redaktionstouren in Einzelgesprachen auf das ganze Jahr verteilt

Fotos: © Bayerischer Heilbdder-Verband e.V. ; www.gesundes-bayern.de - Gert Krautbauer

* Pressereise im Oktober nach Bad Wérishofen zum Thema Kneipp

.
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Mitgliedschaft im BHV

Wir sind ein starker Partner in allen Belangen rund um das

Thema Gesundheit in Bayern.

Wir vertreten die Interessen unserer Mitglieder gegenlber der
Politik, den Kostentrdgern und sonstigen Verbénden und
Organisationen.

Wir fordern den aktiven Wissensaustausch zwischen unseren
Mitgliedern und Partnern.

Wir kniipfen Kooperationen mit attraktiven Partnern der Gesund-
heitswirtschaft, um deren Angebote unseren Mitgliedern zugéng-
lich zu machen.

Wir setzen uns gemeinsam mit unseren Partnern aus Wissen-
schaft und Forschung fiir innovative Studien im Bereich Kurort-
wissenschaften, Wirksamkeitsnachweise und Produktentwicklung

ein.

Wir er6ffnen unseren Mitgliedern Zugénge zu attraktiven Férder-
programmen der Bundes- und Landespolitik und der EU.

Wir verhandeln mit den Krankenkassenverbanden in Bayern die
Preise fiir kurortspezifische Leistungen und gesundheitsférdern-
de MaBnahmen, die im Rahmen von ambulanten VorsorgemaB-
nahmen nach § 23 Absatz 2 SGB V abgegeben werden.

Wir bieten mit unserer Marke GESUNDES BAYERN eine attrak-
tive und chancenreiche Plattform zur gesundheitstouristischen

Vermarktung. AusschlieBlich unsere Mitglieder kdnnen sich zu

Vorzugskonditionen an den vielféltigen MarketingmafBnahmen
beteiligen.

Wir unterstiitzen unsere Mitglieder bei der Produktentwicklung

und Profilierung im modernen Gesundheitstourismus.

Wir sind Hauptgesellschafter bei der BAYERN TOURISMUS Mar-
keting GmbH und vertreten die Interessen unserer Mitglieder auf
Ebene des Landestourismusmarketings.
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Verbandspolitische

Pressearbeit
PR-Agentur Rosi Raab

Pressemitteilungen

Februar e Reha-Einrichtungen in Bayern: 500.000 Euro fiir Modellprojekt
zur Anbindung an Telematik-Infrastruktur
¢ Digitalisierungsstrategie firr bayerische Kurorte und Heilbader
* Freistaat fordert Pilotprojekt , Smart Health Cities”
mit 68.000 Euro.
e Solide Tourismusbilanz 2019: Bayerischer Heilbéder-Verband
will mit Partner Philipp Lahm Image verjlingen und
Angebote verbessern
* Ein Musterbeispiel fir Mut und Innovation: Vorstand des

Bayerischen Heilbdder-Verbandes tagte in Bad Alexandersbad

Mai Bayerischer Heilbdder-Verband fordert nachhaltige Unterstiitzung
der Gesundheits- und Pflegewirtschaft

Juli Bayerischer Heilbéder-Verband sucht Lehrer fiir Forschungsprojekt

Staatssekretar Klaus Holetschek lasst Amt als Vorsitzender
des Bayerischen Heilbdder-Verbandes ruhen

August

November Bayerischer Heilbéder-Verband warnt vor Zahlungsunfahigkeit von
Heilbddern und Kurorten

Weitere Ma3nahmen:

¢ Organisation und Einladungsmanagement fiir Pressekonferenzen
* Présentationserstellung flr Pressekonferenzen und Vortrage

e Texterstellung fur Interviews und Beitrdge in Zeitschriften

* Texterstellung fir GruBworte und Jahresberichte

* Redaktionsgesprache

¢ Pflege der Facebook-Seite des Bayerischen Heilbader-Verbandes
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Ubernachtungen und

Gasteankiinfte nach S

Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader,
Orte mit Heilquellen- oder Peloidkurbetrieb

Ort

Bad Abbach

Bad Aibling

Bad Alexandersbad

Bad Bayersoien

Bad Birnbach

Bad Bocklet

Bad Briickenau

Bad Endorf

Bad Feilnbach

Bad Fussing

Bad Gégging

Bad Griesbach

Bad Kissingen

Bad Kénigshofen

Bad Kohlgrub

Krumbach

Bad Neustadt

Bad Reichenhall/Bay.

Gmain

Bad Rodach

Bad Neualbenreuth

Bad Staffelstein

Bad Steben

Bad Tolz

Treuchtlingen

Weil3enstadt

Bad Wiessee

Bad Windsheim

Gesamtsumme

Ubernachtungen 2020

Gasteankiinfte 2020

parten

Co

Betriebe mit mehr als Betriebe mit mehr als
10 Betten 10 Betten

57.087
204.055
36.756
38.756
324.475
140.082
178.412
149.266
228.040
1.128.766
419.008
557.056
929.102
48.076
100.877
44.620
243.877

480.782

160.821
45.126
284.568
212.462
211.560
46.876
80.113
420.248
222.932

174297 [ 26,698
252924 46721

591847 | 95982
951530 | 118160
48732 [ 12477
134858 | 24483
44620 L 42041
243877 | 2602

55398
163.511

229.664 42962
61176 19,598

17.357
54.152
13.009
10.241
59.175
12.539
33.798
33.785
50.974
156.577
69.544
97.548
124.041
12.581
29.160
42.241
26.026

103.515

19.201
13.187
76.444
27.750
46.277
21.991
23.376
76.972
35.792

6.993.799 7.477.701 1.216.464 1.287.253

y
*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger als.zehn Géstebetten und der Privatquartiere

F
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—— Zahlen & Fakten

Kneippkurorte und Kneippheilbader

Ort Ubernachtungen 2020 Gasteankiinfte 2020
e B e
10 Betten 10 Betten
Bad Berneck 15.402 20.825 8.500 8.860
Fissen 902.092 1.058.837 271.228 297.128
Bad Gronenbach 119.389 121.353 15.195 15.580
Bad Kotzting 158.797 169.332 27.033 28.720
Ottobeuren 48.542 51.330 22.654 22.821
Oy-Mittelberg 101.777 141.932 19.594 26.439
Prien am Chiemsee 304.760 344.179 64.594 70.663
Bad Woérishofen 335.850 341.244 73.250 73.986

Gesamtsumme 1.986.609|  2.249.032] 502.048 544.197

Heilklimatische Kurorte und Luftkurorte

Ort Ubernachtungen 2020 Gasteankiinfte 2020
Betriebe mit mehr als Betriebe mit mehr als
10 Betten 10 Betten
Bischofsgriin 95.334 109.597 14.014 15.673
Bodenmais 566.010 629.384 118.246 127.298
Eging a.See 63.389 67.916 25.735 26.405
Fischen 322.995 460.187 69.405 87.588
CGhaerrT'SCh'Pa”e”k"' 879.645 1.218.824 265.871 320.464
Bad Heilbrunn 15.854 24.273 6.116 7.272
Bad Hindelang 633.325 909.163 131.214 177.553
Oberstaufen 680.906 856.708 162.254 191.634
Oberstdorf 1.500.307 2.282.897 307.515 419.616
Pfronten 396.648 519.434 76.459 91.703
Scheidegg 316.611 357.697 39.541 46.339

Gesamtsumme 5.471.024 7.436.080 1.216.370 1.511.545

*inklusive der gewerblichen Betriebe mit weniger-als zehn Géstebetten und der Privatquartiere




—— Zahlen & Fakten ‘

Ubernachtungen nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader 11.544.121 6.993.799  -4.550.322 -39,42
Kneippkurorte und -heilbader 2.957.862 1.986.609 -971.253 -32,84
Heilklima und Luftkurorte 7.234.928 5.471.024 -1.763.904 -24,38
Gesamtsumme 21.736.911 14.451.432  -7.285.479 -33,52
I Mineral- und Moorheilbader I Kneippkurorte und Heilbader B Heilklima und Luftkurorte

Gasteankinfte nach Sparten

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader 2.241.630 1.216.464  -1.025.166 -45,73

Kneippkurorte und -Heilbdder 926.801 502.048 -424.753 -45,83

Heilklima und Luftkurorte 1.826.231 1.216.370 -609.861 -33,39

Gesamtsumme 4.994.662 2.934.882  -2.059.780 -41,24
¥ Mineral- und Moorheilbader I Kneippkurorte und Heilbader B Heilklima und Luftkurorte

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Tagen

Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik und Datenverarbeitung

Mineral- und Moorheilbader 5,15 5,75 0,60
Kneippkurorte und -Heilbader 3,19 3,96 0,77
Heilklima und Luftkurorte 3,96 4,50 0,54
Gesamt 4,35 4,92 0,57

/.L
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—— Zahlen & Fakten

FALLZAHLEN - Ambulante Vorsorgeleistungen
lﬂ anerkannten KUI’Orten nach § 23 Absatz 2 SGB V

(Quelle

200.000
180.000
160.000
140.000
120.000
100.000
80.000
60.000
40.000

20.000

: Kassenérztliche Vereinigung Westfalen-Lippe)

\191.423

«=Bund
163.163 “=Bayern

157.726

118.646 112.320 114.682

105.148
112.146

83.053
LN

\/,<275 :
69.903 Tt

49.688 49.450
44.627

53.075 49.054 34.016

29.576 28.628
39.994 26.612 24.788
18.063 34.290

31.763

19.9M 11.562
15.298
16.186 14.622 6.132

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
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