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- Definition Tourismus in Anlennung an UNWTO

r Tourismus —‘

Ubernachtungsreisen Tagesreisen vom Wohnort

Freizeit-/Urlaubs-/

Kur-/Wellness-/ bei Verwandten ; Tagesgeschafts-
Geschéftsreisen und Bekannten legizselsillie reisen

usw. in Betrieben

Quelle: dwif 2016 in Anlehnung an UNWTO.
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Heilbader und Kurorte in Bayern

- 59 pradikatisierte Gemeinden
uringen

Usachsen A8 in Bayern:
Hessen ,.\‘VJ-L‘, Gl . ..
{ N/ ¢ Mineral- und Moorbader

* Heilbader, Staatsbader
*  Kneippkur und -heilbader
Heilklimatische Kurorte

Schrothheilbader

Kurorte mit Heilquellen- oder
Peloidkurbetrieb

Baden-Wiirttemberg
Ohne:
« Erholungsorte
* Luftkurorte
« Sonstige Gemeinden
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Quelle:  Bayerischer Heilbader-Verband sowie dwif 2016.




- Ausgewahlte Datenquellen

« Grundlagenuntersuchung des dwif: Tagesreisen der Deutschen

— Seit 2004 rund 150.000 bevadlkerungsreprasentative Telefon-Interviews

 Qualitatsmonitor Deutschland-Tourismus / Ausgabenstudie (dwif)

— Seit 2007 mehr als 100.000 Face-to-Face Interviews mit Ubernachtungsgasten

* Betriebsvergleich fur das Gastgewerbe in Bayern

» Weitere Quellen:

- Gemeindebefragung der Heilbader und Kurorte
— Auswertung amtlicher Statistiken

- Auswertung Unterkunftsverzeichnisse, Internetrecherchen
— personliche Gesprache mit Leistungstragern, Touristikern etc.

Quelle:  dwif 2016.
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Ubernachtungen in Betrieben nach Unterkunftsart

insgesamt rund 28,01 Mio. Ubernachtungen in Betrieben

Jugendherbergen/Hutten und
Erholungs-, Ferien-,
Schulungsheime 4,6%

Touristik-, Dauercamping,
Reisemobilisten 6,2% \

Gasthofe und Pensionen 8,1%
Hotel/Hotel garni 35,8%
Ferienwohnungen/ |

-hauser und -zentren 10,0%

Privatvermietung 13,9%

Vorsorge- und
Reha-Kliniken 21,4%

-
Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik, Gemeindebefragung in den Heilbadern und Kurorten sowie dwif, Miinchen 2016. dW'f€ l/
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- Verwandten- / Bekanntenbesucher (VFR) in den
bayerischen Heilbadern und Kurorten

Ubernachtungen insgesamt: 32,61 Mio. pro Jahr

durch Verwandten-/Bekanntenbesuche In Betrieben
rd. 4,6 Mio. rd. 28,01 Mio.

N

rund 1 unentgeltliche Ubernachtung
je 6 Ubernachtungen in Betrieben

Vorsicht: Nicht Ubertragbar auf einzelne Heilbader!

-
Quelle:  dwif 2016 dW'f€ A
nd Kurorten olie
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- Ein Tagesausflug kann u.a. sein...

BetrieDs-, Schul- oder Vereinsausflug
100, Schloss, Museum, Ausstellung

Nttt it b er e e mit Freunden oder Verwandten

reizeitparkKonzert, Volksfest, Event, Sportveranstalt

Radeln, Wandern, Baden, Skifahren
Shl]l]l]ll][]“ Tellnahme an Seminaren und Schulungen

2 [lassische Geschiftskontakte

e |
w—

Ausflugsrestaurant besuchen

Kongress- und Messebe

... und vieles andere mehr!




- Bedeutung der Tagesreisen
In den bayerischen Heilbadern und Kurorten
Tagesreisen
[43,3 I\/Iio.]

Ubernachtungen in gewerblichen Betrieben
(ohne VFR, Privatquartiere, Freizeitwohnsitze,
Reisemobilisten, Touristik- und Dauercamping)

(22,38 Mio. ] .
Rund 2 Tagesreisen je

gewerbliche Ubernachtung
~

Vorsicht: NICNt ubertragbar auf einzelne Orte!

-
Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik, Gemeindebefragung in den Heilbadern und Kurorten sowie dwif, Miinchen 2016. dW'fE’ [/
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Ausgaben der Touristen in den bayerischen
Heilbadern und Kurorten

Ausgaben pro Kopf und Tag
123,30 €

84,40 €

44,00 €

27,90 € 26,50¢€

Gewerbliche Privatvermieter Touristik- und  Tagesgaste
Betriebel Dauercamping
sowie
Reisemobilisten

L Inkl. Leistungen der Versicherungstrager bei Kurgasten in Vorsorge-/Reha-Kliniken.* -
dW”e V

Quelle: dwif; Tagesreisen der Deutschen/Ausgaben der Ubernachtungsgaste in Deutschland, Schriftenreihe Heft 53/55, Miinchen 2010/2013 sowie aktuelle Detailanalysen des dwif.
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- Aufenthaltstage, Ausgaben und Umsatze durch
Touristen in den Heilbadern/Kurorten in Bayern

4.494,3 Mio. €
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Aufenthaltstage

U

(J-Tagesausgaben

Quelle:  dwif 2016
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Touristische Umsatze nach Marktsegmenten 2015

Segment Aufenthaltstage X (J-Tagesausgaben = Bruttoumsatz

Touristik- und Dauercamping

L sowie Reisemobilisten 1,73 Mio. X q4=sch = 76,3 Mio. €
[=] (P:i\llgt\ézrtgﬁ)ter 3,9 Mio. X 8440€ = 3292 Mio. €
I/—I—> Eﬁ:}fég"(;hfongtifeae)’ Nkl 22,38 Mio. X 12320€ = 2.758,8 Mio. €
Sy \Verwandten-/ 4,6 Mio. X 260€ =  121,9 Mio. €
=== Bekanntenbesuch (VFR)

’ﬂ‘ Tagesreisen 43,3 Mio. X 27.20€ = 1.208,1 Mio. €

GESAMT 75,91 Mio. 4.494,3 Mio. €

-
Quelle:  dwif 2016 dW'f
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Bedeutung der touristischen Segmente in den
bayerischen Heilbadern und Kurorten

Aufenthaltstage 75,91 Mio. Umsatze 4.494,3 Mio. €

| 0 0
51% [ T

29,5%

Touristik- und Dauercamping
sowie Reisemobilisten

Privatvermieter
(< 10 Betten)

Gewerbliche Betriebe
(= 10 Betten; ohne Camping)

Verwandten-/ A
Bekanntenbesucher (VFR) 2’7 Yo

Tagesreisen

Quelle:  dwif 2016
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- Ausgabenstruktur der Tages- und Ubernachtungs-
gaste in den bayerischen Heilbadern und Kurorten

Ubernachtungsgaste 3.164,3 Mio. € Tagesbesucher (inkl. VFR) 1.330,0 Mio. €

PN Gastgewerbe oy . ‘l Dienstleistungen inkl.
inkl. Kliniken o fl  Einzelhandel » Gesundheitsleistungen
Quelle: dwif 2016 dW'.fE’l/
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- Direkte Profiteure des Tourismus in den
bayerischen Heilbadern und Kurorten

Gesamt 4.494 .3 Mio. €

Gastgewerbe :
inkl. Kliniken 2.594,6 Mio. €
Einzelhandel 764.,6 Mio. €

Dienstleistungen
inkl. Gesundheits- 1.135,1 Mio. €
leistungen

Quelle:  dwif 2016
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Viele Profiteure durch direkte Ausgaben der Gaste -
Wertschopfung 1. Umsatzstufe

Hotels, Pensionen, Gasthofe,
Jugendherbergen, Privatquartiere,
Campingplatze, Bauernhofe,
Schank-/Speisewirtschaften ...

Gastgewerbe

Lebensmittelgeschafte, Dorfladen,
g Direktverkauf regionaler Produkte,
sonst. Einzelhandel ...

Einzelhandel

Thermen, Bader, Kurkliniken,
Wellnesseinrichtungen,
Bergbahn, Schiff, Freizeitparks,
Radverleih, Veranstaltungen,
Eintrittsgelder, Ortsfuhrungen ...

Dienstleistungen

Quelle: dwif 2016
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- Umwegrentabilitat durch einen Hotelgast

100.- € Umsatz im Hotel pro Kopf und Tag

- Personalkosten: 32%
- Gewinn;: 8%

= Wertschopfung 1. Umsatzstufe: 4

=>» Vorleistungen fir 60,- €

— von 60,- € Vorleistungen:

-23,-€ fur Betriebs-/Verwaltungsaufwand: WSquote 35% = 8,05 €
-19,- € fur Abschreibung/Instandhaltung: WSquote 30% =5,70 €
- 8,-€  fur Fremdkapitalzinsen: WSquote 60% = 4,80 €
- 10,- € fur Wareneinkauf: WSquote 15% = 1,50 €

= Wertschdpfung 2. Umsatzstufe: 20,05 € Quelle: dwif 2016

dwif.

Wirtschaftsfaktor Tourismus in den bayerischen Heilbadern un urorten



Viele Profiteure durch Lieferung von Vorleistungen -
Wertschopfung 2. Umsatzstufe

Maurer, Maler, Fliesenleger,
Substanzerhaltung Elektriker, Dachdecker, Sani-

Baugewerbe/Handwerk tarinstallateur, Verputzer,
Heizungsbauer, Gartner etc.

Backer, Metzger, Grol3- und
Einzelhandel, Brauereien,
Wasser- und
Energieversorgung etc.

Warenlieferung

Versicherungen, Kredite
Inanspruchnahme von (Banken/Sparkassen),

Dienstleistungen Steuerberater,
Werbeagenturen etc.

Quelle:  dwif 2016 dW'fE’ //
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Berechnungsweg und Abgrenzung der
Wertschopfung

 Bruttoumsatz = Nachfrageumfang x Tagesausgaben

* Nettoumsatz = Bruttoumsatz - Mehrwertsteuer

« Wertschdpfung (WS) = Lohne + Gehalter + Gewinne (=Einkommen)
 Vorleistungen = Nettoumsatz - Einkommen

« Wertschopfungsquote in % = Einkommen

Nettoumsatz
Einkommen Einkommen
1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe
(direkt) (indirekt)
Nettoumsatz x WS-quote Vorleistungen x WS-quote

elle: dwif 2016 p
Quelle: dwi dwif.
urism en urorten olie
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- Ableitung der direkten und indirekten
touristischen Einkommenswirkungen

Bruttoumsatz Mehrwertsteuer
4.494 3 Mio. € 428,2 Mio. €
Nettoumsatz Vorleistungen
4.066,1 Mio. € 2.504 .4 Mio. €
1. Umsatzstufe 2. Umsatzstufe
direktes Einkommen Indirektes Einkommen
1.561,7 Mio. € /51,3 Mio. €

touristischer Einkommensbeitrag insgesamt

2.313,0 Mio. €

Quelle:  dwif 2016 dW'fE’.l/.
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- Tourismus bringt Steueraufkommen!

Fremdenverkehrsbeitrag

Mehrwertsteuer "™

Gewerbesteuer

Einkommenssteuer

Zwelitwohnungsteuer Kurtaxe (Gast)

Grundsteuer

Steueraufkommen aus dem Tourismus In

den bayerischen Heilbadern/Kurorten:
420,6 Mio. € (nur MWSt. und EinkSt.)

Quelle: dwif 2016.




- Eckdaten zum Tourismus
In den Heilbadern und Kurorten in Bayern

e rd. 18 % der touristischen Umsatze in allen deutschen Heilbadern

erd. 2 /% der gewerblichen UN (ohne Touristikcamping) in Bayern

e rd. 75,91 Mio. touristische Aufenthaltstage
* rd. 4,5 Mrd. € touristische Bruttoumsatze

« Steueraufkommen aus dem Tourismus pro Jahr: rund 420,6 Mio. €
(Mehrwertsteuer und Einkommenssteuer)

Tourismus: Wichtiger Wirtschaftszweig mit

Wachstumspotenzial
Quelle: dwif 2016 dWl.fe ",
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